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¢Qué aprendimos el 14/09?J
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Estrategia
Corporativa
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>RECUERDEN<

Si no desarrollan
su propia Estrategia
alguien mas lo hara ©
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Consolidar
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Aperturar
Mercados
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Nuevo
Lanzamiento
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» "Cuente en pocas lineas que vende sin decir que vende” <«
Ejemplo:

Noches reparadoras.
Suavidad y confort.
Descanso placentero.
Durabilidad y resistencia.

(*COLCHONES*)
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“NO
ESTAMOS EN
EL NEGOC/O
DEL CAFE... ”

i i Howard Schultz

CEO STARBUCKS
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Elevada Adecuada
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ANALITICA DE DATOS Q@ DAVIDCAST=ZJON




ANALITICA DE DATOS Q@ DAVIDCAST=JON




ANALITICA DE DATOS Q@ DAVIDCAST=JON

"El arte de contar historias para sentirnos conectados”



JON

Q DAVIDCAST

ANALITICA DE DATOS







ANALiITICA DE DATOS Q@ DAVIDCAST=JON




ANALITICA DE DATOS Q@ DAVIDCAST=JON




JON

Q@ DAVIDCAST

arketi g Digital

ANALITICA DE DATOS




ANALITICA DE DATOS Q DAVIDCAST =JON ‘

#1 Optimizacion
para motores

de busquedas
(SEO)
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#5 Display de Google
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#8 Redes
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3. ;Cuales de las nuevas herramientas de Marketing Digital recién aprendidas creen que mejor se
adaptarian a sus Objetivos actuales?
(Exceptuando Redes Sociales que se entiende son imprescindibles)

Mas detalles

90
@ Optimizacion para motores de... 85 20

Marketing de Buscadores (SEM) 60 70

Marketing de Contenidos 76

50
Remarketing 22

40
Red de Display de Google 34 30
Marketing de Afiliacién 23 :

]-
Email Marketing 50

0.4

o

o



ANALITICA DE DATOS @ DAVIDCAST=ZJON

Actividad #1 Talleristas

Doris Obando + Faber Hurtado + Nicolas Morales

DEBATE

La segunda clase nos permitié entender
las diferencias entre el Marketing
Tradicional y el Digital. También puso en
evidencia las nuevas herramientas para
conectar con las audiencias.
ccomenzaron ya a pensar nuevas
campanas / estrategias?
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#1 (,Slrven para vender'?

NRYT
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BUSINESS TO BUSINESS
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Consultiva
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Actividad #2 Talleristas

Diana Sierra + Alejandra Archbol + Fernando Jauregui

ENCUESTA

Segun su criterio, jcual es la
mejor Red Social para vender:
Facebook, Instagram, Twitter,
You Tube, Linkedin, Tik Tok,
Whats App?
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Aclaracion!



Google
Analyticsl




Sitios
Webs

VS

Sociales
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Estadisticas campaia Facebook Ads

Rendimiento, datos demograficos y ubicacion (ejemplo camparia de trafico)

) Rendimiento
897 897 Resultados: Visitas a la pigina de desting 0,20 § Coste por resultadao
b Ita808: Visits 0,30% Tasader
pdgna de destino

153 569

a I\ M\ I\ A
176,338 NS\ . /\
Personalizado

[ Ubicacién

135744 Alcance ~ 901 Resultadas: Visitas o la pdgina de desting « 175.52 8 Imports

e mient [} Datos demogrificos bicH
901 Resultados: Visitas a fa pdging de dosting » 135 744 Alcance ~ "
Edad X
S "
'

Todas las mujeres

65% (497)

0208
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PUBLICO PUBLICO PUBLICH
< O Ultimos 7 dias @ < Ultimos 7 dias @ < Ultimos 7 dias @

Principales ubicaciones Ciudades Paises
Desglose de seguidores aracas (N - e
. ‘
a |
tn o
Crecimiento
0 o)
e Total 9 84A) 92 /o
Rango de edad Tod Hombres Mujeres
" e — : ' Momentos de mas actividad Horas Dias
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- LI MNUV LU II - LU UTU &V 19
Overview

Earnings reports
ESTIMATED MINUTES
VIEWS WATCHED

tstimated eamings 870,226 3'876’857

Ad performance

Views reports Line chart Muiti-line Stacked area Map Daily Stats ~ Compare metric ~

L Eslrr g mur " YSICheC
Yemographics B Views Estimated minutes watched

Playback locations 28122013

T > e LY

rafic sourons o B wnutes watshed: 132,108 (91 days 17 hours) / B

Jevices s - 4 RS » E 2
" = ; -, D -— PR - \ =
Audience relenlic - " . x e 3

)
Engagement reports
Subscribers _‘_ 112013 411272013 089/122013 4n22013 4/1272013 2411272013 29 2

Video Geography Date

Average
Video Views J Estimated minutes watched view
duration
CREATION TOOLS

North Korea Documentary. See The Real 172,709 {20% 1,567,999 (41% g:15
North Korea Documentary: Secret Filmin 48,847 (5.6%) 539,618 (14 11:02
North Korea ymentary. North Korea Airf 37,984 (44 53,062 (1.4 1:23
North Korea Documentary: Traffic Lady Gt 36,146 (4.2 50,168 (1.3% 1:23

North Korea Documentary - Kim Jong Un Visit 30,504 (3.5 85,890 (2.1 3:08
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Datos de visitantes ® Intervalo de tiempo: 31 de dic. de 2018 - 30 de ene. de 2019 ¥  P4gina: Todas las paginas ¥  |ndicador: Visualizaciones de pagina v

Todas las paginas n ordenadores y dispositivos méviles \_;‘

Pagina de empresa
(descripcion)

. Todas las paginas de
empleo
s Q
g Paginas de empleo
(@) ’ . \
w Q (Vida en la empresa)
o
1]
= Q Paginas de empleo
5 (Empleos)
T
N O 0 ] Q
= Acerca de
w
= [ ]
Informacion
n o u O n
Personas
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All objectives v Launched campalgns v i3~ 27,2005 v
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Actividad #3 Talleristas

Rodolfo Gémez + Oscar Caballero + Andrés Gonzalez

ENCUESTA

¢, Tuvo usted experiencia
usando la herramienta Google
Analytics o al menos
accediendo a leer reportes de
la web de su empresa?
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scouanto
cuesta?
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cDebemos
involucrarnos?
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GOOGLE ANALYTICS
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Total de
usuarios
que
visitaron
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Productos
que
compraron
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Momento en

que y,
abandonaron 7°

la visita
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Contenido
mas
relevante
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Origeno
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de usuarios




ANALITICA DE DATOS

Las sub
paginas
que
visitaron
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Dispositivos m m

conectaron



Horarios
claves de
visitas
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Demografia \
de
visitantes
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RESUMEN
(Parte 1)

3 TIPOS DE
VISITAS
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#1 Evento de
visita Web

(Dispositivos, sub
paginas, etc)
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#2 Evento
Exitoso

(Relleno formulario,
vista de un video, etc)
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#3 Evento de
Transaccion

(Compra de
producto o servicio)
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RESUMEN
(Parte 2)

3 VENTAJAS
CENTRALES
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#1 Analitica
De Marketing

(Para mejorar la
performance)
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#2 Analitica
Web

(Para potenciar al
maximo nuestros

sitios)
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#3 Analitica

(Para optimizar el
posicionamiento
organico)



ANALITICA DE DATOS Q@ DAVIDCAST=ZJON




ANALITICA DE DATOS @ DAVIDCAST=ZJON




JON

Q@ DAVIDCAST

ANALITICA DE DATOS




JON

Q@ DAVIDCAST

/9]
o
-
<
o
w
(m]
<
o
-
-
<
Z
<




ANALITICA DE DATOS Q@ DAVIDCAST=JON




ANALITICA DE DATOS Q@ DAVIDCAST=JON ‘

» ;, QUE ES EL SOCIAL MEDIA LISTENING ? <«

El Social Listening o escucha activa es el
uso de herramientas de monitorizacion de
conversaciones en redes sociales.

Se lo emplea para optimizar y potenciar las
campanas de Marketing Digital !
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eDavidCastejon

817 publicaciones 20k seguidores 4,607 seguidos

David Castejon | MARKETING

#Speaker g7 #Consultor ¢<J #lnnovador
P> #Marketing #Ventas #RedesSociales

< Dicto #Conferencias #Seminarios #Capacitaciones
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