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Duración
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Modalidad
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Vamos !
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¿POR 

QUÉ?
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¿Invitar un 

Tiburón a tu 

estanque?



A N A L í T I C A   D E   D A T O S 



A N A L í T I C A   D E   D A T O S 



A N A L í T I C A   D E   D A T O S 



A N A L í T I C A   D E   D A T O S 



A N A L í T I C A   D E   D A T O S 



A N A L í T I C A   D E   D A T O S 



A N A L í T I C A   D E   D A T O S 



A N A L í T I C A   D E   D A T O S 

Solución
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Conclusión
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Actividad #1 Talleristas

Reflexión y debate.

¿Qué Conclusiones 

nos aporta la fábula?

Faber Hurtado + Nicolás Morales
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¿Qué aprendimos el 14/09?
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Trabajar!
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Desafiar!
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Pensar!
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Rompiendo

PARADIGMAS
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¿Qué es un Paradigma?
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DÓNDE ?
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Confort !



A N A L í T I C A   D E   D A T O S 

Afines a formación !
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Estrategias / Marketing
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Encuesta
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¿Por qué?



A N A L í T I C A   D E   D A T O S 

MARKETING DIGITAL
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#1

Cliente

Centrismo
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►PERSONAS◄
Alrededor de las marcas
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►MARCAS◄
Alrededor de las personas
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#2

Marketing

Centrismo
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Estrategia 

Corporativa

Otras
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#3

Híper

Competencia
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►RECUERDEN◄

Si no desarrollan 

su propia Estrategia 

alguien mas lo hará ☺
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¿Y ahora qué hago?
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#1 CONSUMIDOR
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#2 OBJETIVOS
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#1

Incremento

Ventas
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#2

Fidelizar

Clientes
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#3

Consolidar

Marca
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#4

Aperturar

Mercados
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#5

Nuevo

Lanzamiento
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Encuesta
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#1

¿Qué

Vendemos?
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► ¨Cuente en pocas líneas que vende sin decir que vende¨◄

Ejemplo: 

Noches reparadoras. 

Suavidad y confort. 

Descanso placentero. 

Durabilidad y resistencia. 

(*COLCHONES*)
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#2

¿A quién

le 

Vendemos?
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Encuesta
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#3

¿En qué

Industria

estamos?
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¨ NO 
ESTAMOS EN 
EL NEGOCIO 
DEL CAFÉ … ”

Howard Schultz 

CEO STARBUCKS
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“ ESTAMOS EN 
EL NEGOCIO 
DE LA 

GENTE Y 

LES SERVIMOS 
CAFÉ ”
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Actividad #2 Talleristas

Reflexión y debate.

¿Qué fue aquello más 

relevante que nos llevamos 

de la primera clase?

Doris Obando + Fernando Jáuregui + Diana López
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Conclusión
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¿QUE hacer?



A N A L í T I C A   D E   D A T O S 

Bienvenidos
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¿CÓMO hacerlo?
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#1 Optimización

para motores

de búsquedas

(SEO)
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#2 Marketing de

Buscadores (SEM)
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#3 Marketing 

de Contenidos
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#4 Remarketing
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#5 Display de Google
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#6 Afiliación
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#7 Email Marketing



A N A L í T I C A   D E   D A T O S 

#8 Redes 

Sociales
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¿CÓMO medirlo?
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Google 

Analytics
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Social

Media

Listening
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Vamos !
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#1

Incremento

Ventas
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Fidelizar

Clientes
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#3

Consolidar

Marca
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#4

Aperturar

Mercados
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#5

Nuevo

Lanzamiento
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INALTERABLES
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Cambio herramientas

Herramientas
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Veamos …
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MARKETING TRADICIONAL

Marketing Tradicional
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EMPRESA HERRAMIENTAS CONSUMIDORES
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MARKETING TRADICIONAL

Marketing Tradicional
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Marketing Digital
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EMPRESA HERRAMIENTAS CONSUMIDORES
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Actividad #3 Talleristas

Reflexión y debate.
¿Quienes lograron  probar y comparar 

algunas de las herramientas del 

tradicional vs digital?

(principalmente  

empresas más longevas)

Alejandra Campo + Rodolfo Gómez
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Conclusión
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Masivo Segmentado

ALCANCE

#1
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Unilateral Interactivo

DIÁLOGO

#2
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Elevada Adecuada

INVERSIÓN

#3
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Invasiva Orgánica

PUBLICIDAD

#4
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Demorada Inmediata

MEDICIÓN

#5
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Ventajas !
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¨El arte de contar historias para sentirnos conectados¨
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Marketing Digital
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Aclaración
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#1 Optimización

para motores

de búsquedas

(SEO)



A N A L í T I C A   D E   D A T O S 



A N A L í T I C A   D E   D A T O S 

#1

Optimización
para motores

de búsquedas

(SEO)
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#2 Marketing de

Buscadores (SEM)
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#2 

Marketing 
de

Buscadores 

(SEM)
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#3 Marketing 

de Contenidos
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#3

Marketing

de

Contenidos
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#4 Remarketing
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#4

Re

Marketing
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#5 Display de Google
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#5

Google

Display
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#6 Afiliación
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#6

Marketing

de

Afiliación
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#7 Email Marketing
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#7

Email

Marketing
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#8 Redes 

Sociales
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#8

Marketing

en

Redes Sociales
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Actividad #4 Talleristas

¿Cuáles de las herramientas de 

Marketing Digital creen que 

mejor se adaptarían a sus 

Objetivos actuales?

(Exceptuando Redes Sociales 

que van por default)

Oscar Caballero + Andrés González
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Pasar del ¨Like¨ … 
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… al ¨Buy¨
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